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El presente Manual tiene como finalidad presentar los elementos
de identidad grafica de CALAS y la gama de aplicaciones de uso
mas generalizado.

La denominacion, la tipografia y los colores corporativos, seran
de utilizacion exclusiva para todos los formatos del centro de
investigacion, no estando permitida su utilizacion en versiones
y formatos distintos a los que se especifican en los apartados
correspondientes de este Manual.

Las normas contenidas en este documento deben respetarse
y mantenerse constantes, a fin de facilitar una difusion unica y
reforzar y asentar definitivamente su Identidad Visual.







CALAS es un centro de investigacion pensado para conocer
como la cultura América Latina ha podido sobrellevar diversos
problemas, tanto crisis econdmicas, contaminacion ambiental,
contrastes en clases sociales, violencia, etcetera desde un punto
de vista cientifico y multidisciplinario.

Se trata de un proyecto que parte de una vision distinta

e innovadora de la investigacion, que procura organizar

la investigacion a partir de criterios distintos como la
internacionalizacion, con la presencia de investigadores de
distintas latitudes.

Conceptos: Atributos:
Innovador Desarrollo
Vision Global Union

Multidisciolinario Diverso
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LA MARCA

El identificador, busca destacar sus principales conceptos
Innovador, Vision Global y Multidisciplinario, con atributos
especificos para dar mayor soporte a la imagen de
América Latina.

La innovacion sera representado por el desarrollo de
Latinoamérica, ese crecimiento que se desenvuelve y mantiene
la direcciéon siempre hacia arriba.

Y la multidisciplinariedad en América Latina sera representada
por la variedad de tamanos y los distintos colores, verde por la
naturaleza, rojo por la cultura y azul por los aspectos técnicos,

y de innovacion, que no tienen significado en la posicion que han
sido colocados, es decir, el azul no representa el norte, el rojo no
define a Centro America, ni mucho menos el verde caracteriza el
sur, es todos los colores conformando el identificador asi como
los conceptos forman a todo América Latina.
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FUENTES TIPOGRAFICAS

Principal o corporativa: GOTHAM

Tipografia sin serifas, que le da un aspecto formal y moderno al
mismo tiempo. Es utilizada principalmente en el logotipo, en las
letras del nombre, con ajustes de espaciado kerning. Y sera parte
de las aplicaciones gue contienen poco texto.

Secundarias: CHARTER

Tipografia con serifas, da formalidad y legibilidad a la lectura de
los textos. Es para uso en textos de publicaciones impresas.




GOTHAM

Gotham Medium

"$%& ()*+,-
./01233456789:;<=>?@
ABCDEFGHIJKLM-
NOPQQRSTU-
VWXYZ[\]1"_ "aabc-
deffffiflffifflghiijklm-
nopqstuvwxyz{|}~i¢£
¥§" 020+ Q. »iAA
AAAAZECEEEEIITINO
0066xaUUlUYPR
333433533533a=¢e
€&é&Iid R06666+zul
alypyPILtEceSSYZ2F

Gotham

$%& O +,-
JO1233456789::<=>?@
ABCDEFGHIJKLM-
NOPQQRSTU-
VWXYZI\]"_‘aabcde-
feffiflffifflghiijklmnop-
gstuvwxyz{|}~I¢£¥8"
©2«@®®7°3' 9 »iAAA
AAA/ECEEEEID N

..........

bflaaaqaaasaadaaaeceé

~~~~~~~

iypy D1t EceSsYZ2f

CHARTER

Charter
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COLORES

PANTONE

Es un sistema dentro de la industria grafica, con cédigos de color
gue permiten tener precision absoluta, ya que todos los software
o procesadores logran mostrar el color exacto sin importar el
medio.

CMYK

Estos son los porcentajes de colores, cuatricomia CMYK es el
acronimo de los colores basicos (cian, magenta, amarillo y negro)
que se utilizan para impresiones a cuatro colores/tintas.

RGB
Estos son los porcentajes de colores que se utilizan para medios
digitales.
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RETICULA

La reticula es importante para sus futuras reproducciones, estos
para precisar la proporcion y no sufra deformaciones.

AREA DE RESTRICCION

El area de restriccion es importante porque se debe respetar el
espacio en cualquier composicion y colocacion del identificador,
para mantener siempre la limpieza y legibilidad del mismo.







POSITIVO Y NEGATIVO

BLANCO Y NEGRO
Uso unico y correcto en caso de ser necesaria su reproduccion en
negro.

UNA TINTA A COLOR

Uso unico y correcto en caso de ser necesaria su reproduccion a
una sola tinta, en este caso, es prioritario el uso del color azul. Y
en caso general, si se usan los otros colores, esta permitido el logo
en blanco sobre fondo liso de color, rojo, verde o azul.

ESCALA DE GRISES
Uso unico y correcto en caso de ser necesaria su reproduccion a
escala de grises.




— Blanco — — Negro —

% CALAS "EDJ CALAS

— Escala de grises —

a -
-\ %2? /—L
#HCALAS CALAS
o




VERSION DIGITAL

El identifiacador mantiene su misma forma en version digital,
usando los colores en RGB como uso correcto.

TAMANOS MINIMOS

Tamano minimo permitido para su uso, en centimetros para
impresion y pixeles para medios digitales. Evitando una mala
legibilidad.




rf]—“a CALAS

G 16] G 42 G 64
B 1o B 2/ B 83

— [amano minimo impreso — — Tamano minimo digital —

g g
“o | ®CALAS oo | B CALAS

[ [




VERSIONES

Uso unico permitido en version horizontal.

Esta permitido el uso del identificador completo (icono y nombre)
y utilizar solamente el icono en caso de ser necesario.

Fondos permitidos: solo esta permitido usar el logo a 3 colores
y solo azul en fondo blanco. El logo en blanco esta permitido, si
existen fondos lisos de color azul, rojo y verde; y sobre imagenes
gue tengan una pantalla de azul al 70%.

El logo puede ser grabado en positivo, sobre madera o metal.

Solo estd permitido el uso del logo en estas versiones
establecidas.
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GRAFICOS Y AUXILIARES

Como elementos de soporte se utilizaron las formas de la
parte inferior del icono dandole una inclinacion de 452 para dar
dinamismo y mantener fresca la marca. Pudiendo hacer uso del
cuadro rojo o rectangulo verde, por individual, o juntos como
icono. Creando con estas una textura puesta sobre fondo azul.
Siendo ésta la unica permitida.

El tamafno de la textura puede variar, siempre y cuando este
proporcionada, escalada.

Parte de la identidad de CALAS, es que algunos de sus formatos,
en papeleria estan cortados con la forma del icono de CALAS, un
rectangulo con dos esquinas redondeadas.
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En seguida se presentan algunos medios en los cuales se a hecho
la aplicacion de la identidad en ellos, mostranso que a pesar de
sus restricciones, si se respetan completamente, aun hay muchas
maneras de ser vista y aplicada la imagen de CALAS, en el medio
que se necesite.
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