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as ilustraciones feministas son maneras de expresion
Lartistica que representan el ser mujer, y buscan comu-
nicar un mensaje politico a través del uso de elementos
como frases, simbolos, colores y personajes identificados
como mujeres. Estos elementos artisticos permiten cono-
cer problemas relacionados con el género.

El patriarcado y el capitalismo son dos procesos sis-
témicos que frecuentemente han incidido en la construc-
cionrepresentativa del ser mujer, y son factores clave para
la determinacion de la mujer hegemonica y estereotipica.
Podemos ver a mujeres usualmente expuestas en medios
de comunicaciéon como amas de casa, entregadas a la
maternidad, mujeres sumamente feminizadas, o bien, con
cuerpos hegemoénicamente estéticos e hipersexualizados.

oy Las representaciones del ser mujer
en las ilustraciones feministas
ysurelacion con las redes sociodigitales

Los movimientos feministas han provocado que los medios
de comunicacidn tomen cada vez mas en cuenta, al repre-
sentar a las mujeres, otras caracteristicas que forman parte
de identidades diversas, con la finalidad de exponer mensa-
jes que van en contra de la concepcion tradicional sexista.

La creacién de ilustraciones feministas que represen-
tan la diversidad de ser mujer es cada vez mas frecuen-
te y visible en las diferentes redes sociodigitales, como
Instagram, Facebook, X-Twitter y TikTok. Estas redes han
posibilitado que estas imagenes y sus mensajes sean com-
partidos con mayor facilidad entre grupos que tienen la
posibilidad de reproducirlos en sus productos, como las
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empresas que pertenecen a la industria de la moda, por
mencionar un ejemplo.

Todo esto ha ocasionado también que las ilustrado-
ras sean mas visibles y mas personas conozcan sus men-
sajes. Existenilustradoras independientes, mujeres organi-
zadas o colectivas que venden sus creaciones para subsis-
tir a través de su trabajo artistico. No obstante, empresas
de moda (como ZARA, H&M o C&A) o esferas elitistas se
interesan por plasmar en sus productos estas ilustraciones
y mensajes feministas con el objetivo de que sean consu-
midos y, de esa forma, lucrar con el movimiento.

& . 2,0 .
Intenciones politicas, sociales,
culturales y ;mercantiles?

La produccion de una ilustracién implica la seleccién de
elementos simbolicos que permiten entender el contexto
e intereses creativos de quien se expresa. En el feminismo,
las ilustraciones buscan representar ideas que parten de
una critica a los estandares de bellezay a los roles impues-
tos, y estan dirigidas a personas que concuerdan con esas
posturas e ideologias.

Aunque estas ilustraciones muestran un mensaje po-
litico para visibilizar cuestiones de género, también pre-
valece un interés mercantil que puede notarse cuando
terminan siendo plasmadas en objetos de consumo de pro-
duccién masiva, como playeras, bolsas, tazas, entre otros.

Las redes sociodigitales han servido para la venta
de dichos productos al facilitar un acercamiento con cier-
tos grupos que se interesan por el mensaje politico. Sin
embargo, las personas que lucran con estos contenidos
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han ocasionado la continuidad de una practica histéricay
comun que, mas alla de resignificar las formas del ser mu-
jer, terminan por convertirla en objeto de venta, es decir,
volviéndola un producto de consumo.

Los intereses mercantiles tergiversan el sentido prin-
cipal de los discursos feministas al crear ilustraciones que
muestran el ser mujer con el fin de plasmarlas en objetos
de venta. Por otra parte, las ilustraciones usualmente se
enfocan en figurar experiencias de mujeres que luchan por
problematicas especificas y no se toman en cuenta otros
factores sociales como el color de piel, el lugar de origen,
la lengua o la clase social, que también son influyentes en
la desigualdad y los multiples problemas de género.

Para finalizar, deseamos desmitificar algunas ideas
sobre la representacion del ser mujer y las ilustraciones
feministas:

La representacion de las mujeres es poco influenciada por

procesos sistémicos como el capitalismo y el patriarcado
Histéricamente, estos procesos han influido en la construccién
de las representaciones del ser mujer, generando desigualdad
social y violencia de género.

Las representaciones del ser mujer ya no recaen en

estereotipos
Aungque existen otras formas en las que se representa el ser mu-
jer, la apariencia fisica, practicas y realidades especificas de una
pequefia poblacién de mujeres se sigue reproduciendo.

El feminismo no influye en los movimientos artisticos
Los movimientos sociopoliticos como el feminismo buscan vi-
sibilizar y expresar mensajes a través de herramientas como el
arte (en este caso las ilustraciones) para incentivar el interés en

las personas.
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Las redes sociodigitales no son utilizadas como medios
de comunicacidn a través de las cuales se difunden
representaciones del ser mujer
En la ultima década, el auge de las redes sociodigitales ha posi-
bilitado que mas personas las utilicen como medios de comuni-
cacién y que compartan mensajes politicos que tienen que ver
con las representaciones del ser mujer.
No hay visibilidad de las ilustraciones en las redes
sociodigitales
Espacios digitales como Instagram, X-Twitter, Facebook y TikTok
han posibilitado que los usuarios de estas plataformas puedan
compartir las ilustraciones y que sean replicadas por mds usua-
rios, generando mayor interaccién y visibilidad.
Las ilustraciones son creadas sin una intencionalidad mercantil
de por medio
Quienes hacen ilustraciones las han plasmado en objetos como
bolsas, playeras, tazas, entre otros, con la principal finalidad de
que sean consumidos como productos ludicos o funcionales.
La lucha feminista no es utilizada con intereses mercantiles
Existen grupos e industrias que buscan utilizar los mensajes de este
movimiento con la finalidad de obtener beneficios econédmicos.
Todo tipo de publico puede tener acceso a las ilustraciones
digitales
No todas las personas tienen acceso a internet y por ende a las
redes sociodigitales; las personas que consumen estos produc-
tos visuales son parte de una poblacién especifica.
Los intereses mercantiles en las ilustraciones no tergiversan el
sentido social y politico de la misma
El feminismo busca reivindicar el ser mujer y uno de los mas
grandes problemas es que las mujeres sean vistas como un ob-
jeto. Las industrias, empresas y élites que utilizan ilustraciones

en sus productos con los significados de ser mujer, terminan por
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hacer de ella un objeto de consumo al tener por principal inte-
rés el lucro.
Los medios de comunicacion representan miiltiples formas del
ser mujer
No siempre ocurre de esta manera; se suelen mostrar proble-
maticas de un grupo especifico de mujeres, sin tomar en cuenta
otras realidades influyentes como el color de piel, el lugar de ori-
gen, la lengua o la clase social, lo que sucede incluso en el ambi-

to artistico, en general, y en el de las ilustraciones, en especifico.
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